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EH-Workshop am 17.10.2007
Starke Titel, guter Verdienst, Top-Titel und kein Verkauf „unter Wert“

Vergleich Erlössituation „Billig-
Titel und hochpreisige Titel !!



EH-Workshop am 17.10.2007

Sie sind Top-Verkäufer für hochpreisige Presse, deshalb haben wir Sie 
zum Workshop und zur Veranstaltung eingeladen

Kd.-Nr. Name Ansprechpartner Glamour GQ My Self My Self Pock. Vanity Fair Vogue AD GA Gesamtbezug Jahres-Umsatz CNV Ranking Trunk Gruppe
102241 Schermelleh Cornelia Frau Cornelia Schermelleh 32 26 40 16 90 58 34 0101 296 20.741,60 € 15 alle
104100 Zimmer & Baumg. GmbH, UB-Kiosk 1 Herr Baumgartner 57 16 54 9 89 15 8 0502 248 16.748,80 € 32 niedrigpreisig
105111 Baer Wolfgang Herr Wolfgang Bär 14 33 8 7 30 62 69 0101 223 15.482,00 € 7 hochpreisig
120352 Siems Uwe GmbH Herr Uwe Siems 30 13 31 11 77 23 12 0101 197 14.069,20 € 2 Frauen
112292 WOLSDORFF TOBACCO GMBH, OEZ Frau Elischer 51 23 33 16 54 10 6 0101 193 12.116,40 € 12 niedrigpreisig
105556 HUGENDUBEL GMBH & CO.KG Frau Immel 15 14 40 0 58 37 27 0805 191 13.520,00 € 260 hochpreisig
103151 GRASSER GABRIELE, IM KAUFHOF, OEZ Frau Gabriele Grasser 32 10 33 13 33 13 0 0101 134 7.961,60 € 3 Frauen
105353 Steiger Bernd Herr Bernd Steiger 16 18 9 3 54 15 13 0101 128 9.803,20 € 77 Männer
105010 Stiftner Rosemarie, Kiosk Frau Rosemarie Stiftner 11 14 13 3 31 20 21 0502 113 8.005,60 € 35 hochpreisig
103241 Rinke Matthias Herr Matthias Rinke 9 9 14 3 18 28 22 0101 103 6.961,20 € 24 hochpreisig
102210 HANSELKA ELKE, UB-KIOSK Frau Elke Hanselka 27 5 15 0 33 8 0 0502 88 6.186,00 € 511 VF
123156 CASULA PETRA, SB-KIOSK Frau Petra Casula 20 8 12 6 28 7 4 0501 85 5.708,80 € 43 VF
120211 Bittner Herr Bittner 23 10 12 9 8 9 7 501 78 4.317,60 € 8 hochpreisig
103280 Schützenberger Bernd Herr Bernd Schützenberger 9 3 9 4 42 4 5 0101 76 6.034,80 € 45 VF
110094 BAYER CLAUDIA Frau Claudia Bayer 7 8 7 3 20 11 15 0101 71 5.048,00 € 598 hochpreisig
104121 BISCHOF WOLFGANG, UB-KIOSK SÜD Herr Wolfgang Bischof 26 2 12 0 27 2 1 0502 70 4.887,20 € 555 niedrigpreisig
142278 FELIXBERGER ELKE + MICHAEL Herr Michael Felixberger 9 4 8 2 32 3 3 0101 61 4.756,00 € 155 VF
107190 Göbels Hans-Dieter Herr Hans-Dieter Göbels 5 3 8 2 33 7 2 0101 60 4.814,00 € 110 VF
131360 LINDNER HEINZ Herr Heinz Lindner 5 3 9 0 30 5 3 0101 55 4.420,40 € 100 VF
124041 Schreibwaren Glück Frau Kürzinger 7 2 5 4 20 3 1 101 42 3.094,40 € 127 VF
123251 Baypa Herr Heckenstaller 3 2 4 0 20 2 0 101 31 2.622,40 € 264 VF



Überblick Marktentwicklungen Presse-Sortiment:

• Langfristige Entwicklung Presse-Sortiment

• Kurzfristige Entwicklung Presse-Sortiment

• Entwicklungen im Einzelhandel, Veränderungen der Käuferströme
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Entwicklung der Objektgruppen ABSATZ 1. Halbjahr 20 07 zu 2006 TRUNK GESAMT 
- Index -
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Entwicklung der Objektgruppen 1. HJ 2007 zu 2006 TR UNK GESAMT 
- Absatz -
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       EHASTRA - Gruppen Remission gesamt Verkauf gesamt Index
HG UG Bezeichnung in % in Stückzahlen
16 ZEITUNGEN 33,6 17.976.946 97,7
16 10 Kaufzeitungen regional 23,7 10.147.117 97,0
8 TV Programm 32,0 4.103.778 97,5

12 FRAUEN 39,1 2.991.446 99,2
12 10 Frauenzeitschriften wöchentlich 37,9 2.917.776 98,9
13 10 Unterhaltung wöchentlich 36,2 2.723.331 100,4
16 15 Kaufzeitungen überregional 24,6 2.514.582 95,1
8 10 TV Programm wöchentlich 29,500 2.236.098 92,7

13 UNTERHALTUNG 38,2 2.083.883 100,1
16 25 Abozeitungen überregional 52,7 1.761.120 99,4
8 15 TV Programm 14-täglich 33,000 1.633.008 103,1
9 ILLUSTRIERTE / POLITISCHE PRESSE 40,9 1.618.015 105,7

16 20 Abozeitungen regional 44,1 1.202.239 101,0
10 JUGEND / COMICS 44,2 1.037.352 90,3
9 20 Illustrierte 37,2 935.305 104,2

16 30 Sonntagszeitungen 29,7 828.164 105,2
3 MOTOR 45,3 717.594 97,6
9 10 Politische Presse / Nachrichten 42,4 673.517 110,7

11 HAUS / FAMILIE / TIER 50,7 626.125 94,7
12 20 Frauenzeitschriften monatlich, übrige EW 45,3 552.441 106,4
5 COMPUTER / TECHNIK 50,1 545003 93,0

12 15 Frauenzeitschriften 14 - täglich 37,9 469.943 93,3
7 SPORT 51,8 458.977 100,1

16 35 Fremdsprachige Zeitungen 60,9 367.137 97,1
10 10 Jugendzeitschriften wöchentlich / 14-täglich 37,1 334.415 76,7
15 ROMANE / RÄTSEL 58,4 291.455 98,2
10 55 Comics Kinder / Jugend 41,8 282.672 93,6
3 10 Auto wöchentlich 32,9 274.833 101,8
4 HOBBY, KULTUR, FREIZEIT 54,6 268.624 98,5

11 10 Wohnen, Dekoration, Inneneinrichtung 47,6 258.188 97,5
8 20 TV Programm monatlich 44,300 232.135 111,9

Index-Entwicklung der absatzstärksten Objektgruppen  1. HJ 2007 zu 1. HJ 2006 (Auszug)



Entwicklung der Objektgruppen 1. HJ 2007 zu 2006 TR UNK GESAMT
 - Umsatz - 
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Entwicklung der Objektgruppen UMSATZ 1. HJ 2007 zu 2006 TRUNK GESAMT
 - Index - 
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Hg Ug Geschäftsart EH-Anzahl 05 EH-Anzahl 06 EH-Entw. % U msatz 05 Umsatz 06 Umsatz-Entw. %
1 0 ZZ FACHGESCHÄFTE 603 581 -3,8 21.197.170 20.643.266 -2,7
2 0 NACHBARSCHAFTSGESCHÄFTE 1.081 1.110 2,6 6.803.152 6.638.144 -2,5
3 0 LEBENSMITTELMÄRKTE 585 588 0,5 20.408.681 21.085.091 3,2
4 0 GROßFORMEN DES EINZELHDL. 95 95 0,0 9.027.857 9.187.818 1,7
5 0 KIOSKE 214 223 4,0 4.991.855 4.987.436 -0,1
6 0 TANKSTELLEN/RASTSTÄTTEN 439 414 -6,0 13.050.188 12.706.032 -2,7
7 0 FACHMÄRKTE/KAUFHÄUSER 12 11 -9,1 43.132 51.515 16,3
8 0 SONSTIGE 550 560 1,8 4.932.853 4.768.696 -3,4

3.579 3.582 0,1 80.454.888 80.067.998 -0,5

Entwicklung der Geschäftsarten 2006 zu 2005
Obergruppen EH-Anzahl und Umsatz
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EH-Entwicklung Trunk
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Umsatz-Entwicklung Trunk
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Hg Ug Geschäftsart EH-Anzahl 05 EH-Anzahl 06 EH-Entw. % U msatz 05 Umsatz 06 Umsatz-Entw. %
1 1 Fachgeschäft/Pressezentr. 603 581 -3,8 21.197.170 20.643.266 -2,7
2 1 Lebensmittel unter 200 qm 307 288 -6,6 2.809.949 2.590.399 -8,5
2 2 Bäckerei/Konditorei/Cafe 772 819 5,7 3.990.542 4.040.424 1,2
2 3 Postamt 2 3 33,3 2.661 7.322 63,7
3 1 Lebensmittel 200-399 qm 95 90 -5,6 2.619.122 2.451.155 -6,9
3 2 Supermarkt 400-799 qm 198 198 0,0 8.924.809 8.354.247 -6,8
3 3 Supermarkt 800-1499 qm 129 129 0,0 7.992.898 7.648.539 -4,5
3 4 Discounter 163 171 4,7 871.851 2.631.150 66,9
4 1 Verbr.-Markt 1500-4999 qm 69 69 0,0 6.961.336 7.166.911 2,9
4 2 SB-Warenhaus ab 5000 qm 12 13 7,7 1.575.546 1.604.772 1,8
4 3 Warenhaus 14 13 -7,7 490.975 416.135 -18,0
5 1 Kiosk betretbar 98 100 2,0 2.388.016 2.554.616 6,5
5 2 Kiosk nicht betretbar 110 116 5,2 2.595.092 2.420.154 -7,2
5 3 Imbißstand 6 6 0,0 8.747 12.295 28,9
6 1 Tankstelle unter 50 qm 186 173 -7,5 3.380.431 3.283.814 -2,9
6 2 Tankstelle 50-75 qm 70 69 -1,4 1.960.712 1.847.242 -6,1
6 3 Tankstelle über 75 qm 162 153 -5,9 6.783.095 6.628.804 -2,3
6 4 Raststätte 21 19 -10,5 925.948 946.172 2,1
7 1 Baumarkt 3 4 25,0 11.382 23.841 52,3
7 2 Drogeriemarkt 3 1 -200,0 11.647 173 -6632,4
7 8 Sonstige 6 6 0,0 20.103 27.501 26,9
8 2 Blumengeschäft 2 2 0,0 18.475 14.064 -31,4
8 5 Buchhandlung/Leihbücherei 44 46 4,3 1.030.560 979.397 -5,2
8 7 Campingplatz 41 39 -5,1 175.208 173.302 -1,1
8 9 Comp./Elektr./HiFi/Radio 11 9 -22,2 65.683 54.230 -21,1
8 10 Delikatessen/Feinkost 5 4 -25,0 54.665 59.352 7,9
8 11 Drogerie/Friseur/Parfüm. 17 14 -21,4 211.802 205.713 -3,0
8 13 Fleischer/Metzger 21 23 8,7 29.814 34.500 13,6
8 14 Foto-Fachgeschäft 5 5 0,0 55.157 51.817 -6,4
8 15 Gaststätte 34 36 5,6 49.039 67.394 27,2
8 16 Getränke-Stützpunkt 34 40 15,0 175.919 169.954 -3,5
8 17 Hotel 109 113 3,5 460.756 477.157 3,4
8 18 Kantine in Kaserne 23 21 -9,5 183.519 172.555 -6,4
8 19 Kfz-Werkstatt/Fachgesch. 1 1 0,0 15.352 479 -3105,0
8 20 Krankenhaus 83 79 -5,1 1.187.070 1.169.868 -1,5
8 22 Reisebüro 6 7 14,3 35.798 34.070 -5,1
8 26 Spielwaren/Geschenkart. 43 50 14,0 843.471 763.719 -10,4
8 27 Sportgeschäft 5 6 16,7 26.298 21.097 -24,7
8 29 Verkauf im Betrieb 43 43 0,0 194.281 194.443 0,1
8 30 Verkaufswagen/Mob. VK-St. 4 2 -100,0 26.369 22.589 -16,7
8 32 Wohnzimmerverkaufsstelle 1 1 3.733 2.279
8 33 Wolle/Handarbeitsgeschäft 4 3 -33,3 11.192 11.947 6,3
8 36 Sonstige 12 14 14,3 77.916 83.243 6,4

3.577 3.579 0,1 80.454.109 80.062.101 -0,5

Entwicklung GS-Arten HG und UG nach EH-Anzahl und Umsatz 2006 TRUNK GESAMT
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EH-Entw icklung Trunk
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Umsatz-Entwicklung Trunk
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Marktbearbeitung TRUNK, Umsatzoptimierung für alle 
Handelspartner

• Bedarfsgerechte Disposition im Sinne aller 
Handelspartner

• Frühzeitiges Erkennen von Mehrverkauf, 
Ausschöpfung nach Umsatzgedanken

• Gezielter Einsatz von VMP-Daten und 
Verkaufstrends
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EH-Stammdaten viele Auswahlmöglichkeiten
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EH auf Buttom-Druck 

Standort-Anzeige
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Objekt-Stammdaten viele Auswahlmöglichkeiten
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Objekt
Grundlagen 
der tgl. Disposition
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Objekt
Anzeige VD- und 
Ausverkaufswerte
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Objekt
EH eingeschaltet
nach GA



EH-Workshop am 17.10.2007

Marktbearbeitung TRUNK und Umsatzoptimierung TRUNK am 
Beispiel von Vogue



EH-Workshop am 17.10.2007

Gezielter Einsatz von VMP-Daten, Sichtung, Nachlieferung
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Gezielter Einsatz von VMP-Daten, Sichtung, Nachlieferung
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Scanquoten



EH-Workshop am 17.10.2007

Gezielter Einsatz von VMP-Daten, Sichtung, Nachlieferung

Frühzeitige Reaktion durch Grosso, Verkauf und Umsatz für alle !



EH-Workshop am 17.10.2007

Gezielter Einsatz von VMP-Daten, Sichtung, Nachlieferung

Frühzeitige Reaktion durch Grosso, Verkauf und Umsatz für alle !



EH-Workshop am 17.10.2007

Auswertung der VMP-Daten, Koppelkaufanalysen
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Auswertung der VMP-Daten, Koppelkaufanalysen



EH-Workshop am 17.10.2007

Auswertung der VMP-Daten, Koppelkaufanalysen



EH-Workshop am 17.10.2007
Selektion der Top-Verkaufsstellen für z.B. Vogue
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Objekt

Erstellung eines Verteilers, Auswahl EH
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Objekt

Auswahl von Kundengruppen



PRESSE
DISTRIBUTION

TRUNKTRUNK
Objekt

Verteilung nach Gemeinden



EH-Workshop am 17.10.2007

Dokumentation aller relevanter Daten für Verkaufsanalyse



Kunden mit saisonalem Einfluß

Aktuell sind 280 Kunden als „ Saisonkunden “ gekennzeichnet. 
Zumeist sind dies Kunden in den Gemeinden am Alpenrand.

„ Saisonkunden “ sind aber nicht nur Kunden in den Alpen, sondern 
alle Kunden, die beim Verkauf saisonale Verläufe aufzeigen . Deren 
stark wechselnde Verkäufe können von der normalen M BR nicht 
aufgefangen werden.

„Saisonkunden“ werden – erscheinungstäglich - bei der Bezugs-
findung besonders behandelt:

1. Normale MBR.

2. anschl. LLD-Saison-Programm (Vergleich VK-VJ auc h bei 
wechselnden KW, Objekt-Trend, u.a.).

3. anschl. manuelle Überarbeitung von „Ausreißern“ d urch die 
Disponenten.
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EH-Workshop am 17.10.2007

Beispiele vertrieblicher Aktivitäten; Saisonregulierung für touristische Schwankungen

Kundenindividuelle Bearbeitung der verkaufsstarken Titel, enorme
Verkaufssteigerungen und VMP-EH als Benchmark



EH-Workshop am 17.10.2007

Beispiele vertrieblicher Aktivitäten; Saisonregulierung für touristische Schwankungen

Kundenindividuelle Bearbeitung der verkaufsstarken Titel, enorme
Verkaufssteigerungen und VMP-EH als Benchmark



EH-Workshop am 17.10.2007

Beispiele vertrieblicher Aktivitäten; Vergleich Saison/Stadt-Kunden

Kundenindividuelle Bearbeitung der verkaufsstarken Titel, enorme
Verkaufssteigerungen und VMP-EH als Benchmark



EH-Workshop am 17.10.2007
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EH-Workshop am 17.10.2007

Beispiele vertrieblicher Aktivitäten; Wetterdokumentation für Saisonregulierung

Dokumentation Wetter als Grundlage für weitere Dispositionen und als
Grundlage für Bezugsfindung EH in Tourismusgebieten



EH-Workshop am 17.10.2007
Saisongebiete

Typischer Verlauf eines saisonalen Verkaufes (wechselnde KW für Fasching, Ostern und Pfingsten!):

Verkaufsentw icklung in Feriengebieten: "BILD", Einze lhänder in Oberstdorf, KW 1-52
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Entwicklung Umsatz 1. Hbj. 2007 Grosso 
GESAMT PRESSE

DISTRIBUTION

TRUNKTRUNK

TRUNK GESAMT mit – 2,2 %

aktuell per KW 39 mit – 1,19 %, Tendenz positiv!



„Gipfel“-Verkauf

täglich Presse überall



PRESSE
DISTRIBUTION

TRUNKTRUNK

……………….noch Fragen?

Viel Spaß und auf ein gutes Spiel in der Arena!!


