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SEDISTRIBUTION M=LO

Die Media Distribution fokussiert sich auf die Kundenanforderungen und daraus resultierend auf den passenden Mix aus Print- und
Digitalangeboten. Die Division umfasst zum einen den klassischen Presse- und zum anderen den Digital- sowie Spezialvertrieb.
zZusammen mit der Content Creation bildet dieser Bereich die Medien-Saule der MELO Group.

Die Presse-Vertrieb Hermann Trunk GmbH & Co. KG versorgt seit 1945 von Minchen aus Einzelhandler verschiedenster Geschaftsarten
mit Zeitungen, Zeitschriften und Non-Press-Produkten, neuerdings auch Tabak. Heute beliefert das Grosso-Unternehmen rund 4.500 Presse-
verkaufsstellen in Miinchen sowie Oberbayern und Bayerisch-Schwaben.

Durch die 2013 erfolgte Ubernahme des Presse-Grosso Getzkow in Ulm mit ca. 1.300 Einzelhéndlern ist das deutsche Vertriebsgebiet des
Presse-Vertriebs Hermann Trunk zuletzt auf eine Flache von mehr als 17.000 Quadratkilometern angewachsen.

PGV Austria mit Sitz in Anif (bei Salzburg) vertreibt tGberwiegend Zeitschriften an rund 11.000 Verkaufsstellen landesweit.
Uber 60 Mitarbeiter sind tiglich fiir Verlage, den ésterreichischen zeitschriftenfiihrenden Einzelhandel
und nicht zuletzt fiir den Leser im Einsatz.

News-Log ist Marktfihrer und europaweiter Lieferant von Printmedien flir Fluggesellschaften,
Flughafen und Cateringfirmen. News-Log deckt die gesamte Wertschopfungskette ab, vom
Einkauf Uber die Kommissionierung bis zur Just-in-Time-Lieferung an jeden gewtinschten LT

Ort HECREATION

Media Carrier, das digitale Vermarktungs- und Vertriebsgeschaft, Kernprodukt ist die
Media Box, eine virtuelle Bibliothek, die nationale und internationale Zeitungen
und Zeitschriften tagesaktuell zum Download bereithalt.

L0gIsT\C

Special Places, eine Marke der Media Carrier GmbH, ist Marktfihrer flr die e
individuelle Verbreitung von Printmedien.

Im Auftrag von Verlagen, Nationalvertrieben und Unternehmen akquiriert Special
Places Auslagestellen fiir Zeitungen, Zeitschriften, Kundenmagazine und Kataloge.

Target Plus Distribution ist der Spezialist fir den Vertrieb von Special FHIEA )
Interest Zeitschriften.

Bestehend aus einem Team von Vertriebsfachleuten, das die modernen

Entwicklungen auf dem Medienmarkt wie auch im Einzelhandel fokussiert und als
effizientes Bindeglied zwischen Special-Interest-Verlagen und Spezial-Einzelhandlern
fungiert - -Hiiy

1]
EERETAIL



BB PRESSEVERTRIEB
BB TRUNK

Verlags- und
Handelsmarketing

Pressevertrieb TRUNK
2016 / 2017




= Vertriebsgebiet

Teilgebiet Miinchen, sidliches Oberbayern, Bayerisch Schwaben

beliefert werden insgesamt 4.480 Einzelhandler

Flache: 17.100 km?2
Bevolkerung insgesamt: 3.422.669

Privathaushalte insgesamt: 1.619.903

PVT Miinchen

39 % Anteil Stadt Miinchen
Wasserburg, Bayrischzell, Mittenwald,
Garmisch-Partenkirchen, Schongau,
Landsberg, Freising, Erding, Dorfen

PVT Bayerisch-Schwaben
Filiale Borwang/Haldenwang

Flissen, Kaufbeuren, Bad Worishofen,
Mindelheim, Memmingen, Kempten,
Sonthofen, Oberstaufen, Oberstdorf,
Kleinwalsertal

PVT Bayerisch-Schwaben
Filiale Ulm)

Ulm, Ellwangen, Aalen, Geislingen,
Laichingen, Ehingen, Biberach a. d. RiR3,
Laupheim, lllertissen, Krumbach, Senden,
Langenau, Giengen a. d. Brenz, Bopfingen

BB PRESSEVERTRIEB
BB TRUNK




BB PRESSEVERTRIEB
HE TRUNK

= Verlagsmarketing

Betreuung
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= Verlagsmarketing

Gattungsmarketing Zeitungen

Freie Sicht auf Schlagzeilen!
~Tageszeitung auf Augenhohe"

Wo baulich mdglich, wird der Tageszeitungsblock in Augenhdéhe platziert.

VNF-Frihremi-Wiederauslieferung

Verkaufsorientierte Nachlieferung bei Frithremission

Automatische Nachlieferung der GS-Arten 13,14 und 16 bei unqualifizierter Friihremission,
d.h., wenn Friihremission hoher als méglicher Verkauf ist, wird nachgeliefert




= Verlagsmarketing BB PRESSEVERTRIEB

Gattungsmarketing Zeitschriften

» Sonderplatzierung 6 verkaufsstarker Titel im
TRUNK-Stapel-Display und 8 verkaufsstarker Titel im SKM-Stander

= Durch die Aktionen, die 2016 durchgefiihrt wurden, konnte ein
Mehrverkauf der Aktionskunden zu den EHs ohne Aktionsdisplay in
Hbéhe von 24 % erzielt werden.

= Auswertung und Erfolgskontrolle fiir teilnehmende Verlage

» Folgende Aktionen sind im LEH, in Verbrauchermarkten und
beim FEH fir 2017 geplant:

- Winter und Wintersport

- Land & Heimat

- Ostern

- Frihling Drinnen und DrauBen
- Reisen & GenieBen

Sommer, Freizeit

FuBball Bundesliga

Herbst, Freizeit

Advent und Weihnachten




= Verlagsmarketing WEPRESSEVERTRIEB

FC BAYERN. Y
7 MUNCHEN

Non-Press i T\ MOND

' Kalender ..

» Ansprechpartner fir Auslieferung Zusatzsortimente

= Mittler zwischen Hersteller, Vertreiber und Einzelhandler
» RATZFAX: wdchentlicher Bestellschein an 3.390 EHs

» im Internet: www.grosso-shop.de mit Aktion der Woche
» seit 2015 Belieferung Tabak

14-taglicher Flyer Non-Press/Tabak an 3.340 EHs

Blicher-Webshop

* Online-Plattform flir EH-Buchbestellungen www.pressewebshop.de

» EH muss sich registrieren, kann online bestellen, Auslieferung tGber PV Trunk innerhalb 48
Stunden

= Das Sortiment: der EH hat die Auswahl aus mehr als 400.000 Lagertiteln




= Verlagsmarketing BB PRESSEVERTRIEB

Sonntagsmarkt Bild
WELTa SONNTAG
» ErschlieBung weiterer VK-Stellen fir die BamS/WamS Je d.b'll
» quartalsweise Angebot von AT und anderen Werbemitteln per EH-Info Sonntag
= regelmaBiges Angebot von AT u.a. liber Presse-Berater vor Ort hier!
|

ZZ Testmarkte

= Objekttest flir abgeschlossenes Gebiet, z.B. Sammelwerke
» komplette Struktur der ,Marketing-Tastatur®

» eigene Codierung moglich

Verkaufshilfen

= ca. 1.000 Gerate sind im Einsatz
= BILD und SZ werden von Trunk betreut




= Verlagsmarketing WEPRESSEVERTRIEB

Vertriebs-Gesprache

» Ansprechpartner fir VerlagsauBendienst, regelmaBige Kommunikation

Verlagswechsel

» Bindeglied/Mittler bei Kommunikation zwischen internen Grosso-Bereichen, Handelspartnern,

Verlagen und Einzelhandel
= Aufbereitung, Pflege, Dokumentation von Unterlagen und Gesprachsinhalten

» Belieferung Teilmengen, Nachlieferungen ,Just in Time" e — O
= vertriebliche Anlalysen, ggf. Absammlung Frithremission, Nachbestellung, D S e R

L
i
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i

Wiederauslieferungen

= Renner/Penner-Listen zur optimalen Marktausschépfung aktueller Heftfolgen

teBBEEHE




= Verlagsmarketing BB PRESSEVERTRIEB

Saisonbearbeitung

15 % der EH, eigene Steuerung

Basis sind Verkdufe vergleichbarer Verkaufszeitrdume und aktueller Objekt- und Kundentrend

Vergangenheitsverkdufe 104 Folgen, eigene grafische Aufbereitung der Daten

manuelle Uberarbeitung von AusreiBern

tagliche Dokumentation der Wetter-Entwicklung

T - ; Y
Weihnachten/Neujahr %m - S R e o7 ik 40

= "& | Fasching, je nach Lage _, ppetd : Bergsommer

Ostern +
Pfingsten je
nach Lage
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nur mehr ,einheimische™ Leser
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= Verlagsmarketing

Zeitschriften in den Schulen

= Leseférderung nachwachsender Generationen

» Azubi-Projekt

2016: 177 Schulen mit 583 Klassen
2017: 124 Schulen mit 632 Klassen

Stiftung Lesen

——

= Seit 2015 Mitglied im Stifterrat der Stiftung Lesen

» Mit der Teilnahme an dem Projekt ,Mein Papa liest vor!™ setzt sich die MELO Group aktiv
fur eine Starkung der Vorlesekultur in den Familien ein.




BB PRESSEVERTRIEB

Einzelhandelsmarketing

Werbemittel e Category

R . Forder-
Verlag Sroqranm Management

AD-
Betreuung

Local-Heros

Werbemittel
-Grosso- Information

AD-
Betreuung AD-Betreuung

Paten-Modell Fachberatung

LEH Betreuung
TOp-TIte|-CheCk Verlags_
Sonder-

Akquise VKF- ki .
Mittel Gattungs- FRERE B et'rAeDu ung

marketing .
Zeitungen Hs?ar;\c/lieclg

POS-Service

Umsatzplus-
Programm

Verlage/
Grosso

HE TRUNK
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Einzelhandelsmarketing

AD-Betreuung I-POS Information am POS

Presse-Beratung live:
= Prasentation

» Kommunikation
EHASTRA
Verkaufsférderung

Server
(Trunk Miinchen)

Presseberater

Trunk - EDV

- 3 mal tiglich Datenabholung
vom Server

- Nach Bedarf zusitzlich

moglich

Ergebnisse der Presse-
Berater werden zum
weiterbearbeiten an die

zustindigen Abteilungen
- Verkauf

- Marketing

- Presse-Service

Dienstleistung fiir
Verlage:

- Platzierungstiberpriifung
- Vkf.Mittel Check

- Umplatzierungen

- Display-Aquise

Auswertung geplant als : - Nachlieferung
- Excel Datei automatisch geroutet
- PDF Datei im Internet

- Datenwiirfel (?) Automatische Prozesse

- Bezugsinderungen

fese e e - Auslosen von

3 s Nachlieferungen

- AD-Berichtswesen

- Anderungen der EHASTRA
Fototibermittlung

14




Einzelhandelsmarketing

BB PRESSEVERTRIEB

EE TRUNK

Werbemittel - Verlage -

DEH BHIEGEL

15
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BB TRUNK

= Einzelhandelsmarketing

Werbemittel - Grosso -

Aktueller Stand VKF-Mittel:

340 Regaldisplays 103 Plakatstander

l 45 Kassen/Thekendisplays 23 Tageszeitungsdisplays
24 Stapelprasenter 53 Stapelprasenter hoch/SKM neu
25 Schaufensterwerbemodule




BB PRESSEVERTRIEB

— ) HE TRUNK
= Einzelhandelsmarketing
[ ]
AD-Betreuung Handelsservice
10 Presse-Berater fiir die Einzelhandels-Betreuung
Grosso Aktionen Grosso-Beratung Local Heros Paten-EH-Betreuung
= VKF-Aktionen = EHASTRA-Priifung = CM = monatliches Kennzahlen-
= Friihjahrsputz = Platzierungskontrollen = regelméBige Umsatzbesprechung ~ Monitoring
= CM-Strukturierung = Akquise Verkaufsfordermittel = Kontrolle der Toptitel = direkte Ansprache des
= Geschéftsartenanalyse zur = Platzierungsverbesserungen = Frithremissionsberatung EH bei Auffalligkeiten
Umsatzsteigerung = Akquise / Kontrolle Werbemittel = Warenregulierung = Betreuung Aktionsplatze
= Uberpriifung Titel mit dem innen / auBen = EHASTRA-Priifung durch Service-Kraft
EH 50 % Umsatz tatigt = Erfassung Prasentationshilfen = aktive Verkaufsférderung = hohe Besuchs-/Kontakt-
= Uberpriifung des Zustandes der frequenz
Innen- und AuBenwerbung




= Einzelhandelsmarketing

BB PRESSEVERTRIEB
BB TRUNK

AD Betreuung Fachberatung

7 Presse-Fachberater fiir die Schwerpunktthemen:

= Prasentation

» Absatz-/Umsatz

= Liefer-/Reklamationsberatung
» Neukunden/Pachterwechsel

» Sonntagsmarkt

» Logistik

= Non Press

18
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= Einzelhandelsmarketing

AD-Betreuung POS-Service

4 Service-Krafte fiir POS-Service:

» Zweitplatzierung

» Schaufenster-Dekoration _
= Regalbestiickung llustrierte
= Sortimentsoptimierung

» Platzierungsoptimierung

19
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= Einzelhandelsmarketing

FEH FGrderprogramm

Uberpriifung und ggf. Platzierungsverbesserung der Titel, mit denen 50 % des Umsatzes
getatigt werden.

Regalprogramm mit Sonderkonditionen vom Ladenbau, plus Regalfinanzierung

Akquise des Markenauftritts (Schaufenster und AuBenwerbung)

Akquise von Aktionsplatzen fiir Presse und Non-Press-Aktionen

Umsatz-Plus-Programm

EH-individuelle Top-Titel-Platzierung im Regal priifen

Leittitel und Leuchtturm je CM-Gruppe nachhaltig setzen

EH-individuelle Top-Titel in Augen- und Griffhdhe

Ausbau der EH mit CM-Umristung (CM-Struktur, Leittitel in Vollsicht, Beschriftung)
Verkaufsférderung (Kassenaktionen), Regaldisplay

Key Account Gesprache

1 wirtschaft
1 TV Presse

20
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= Einzelhandelsmarketing

AD-Betreuung Verlags-Sonderaktion

= Platzierungskontrollen

= Kontrolle/Verteilung Verlagswerbemittel

21




BB PRESSEVERTRIEB
BB TRUNK

= Einzelhandelsmarketing

Category Management

Trunk-Marketing-Tool fiir den filialisierten Einzelhandel

» vertikale Blockbildung der 7 CM-Gruppen

(Motor, Computer, Wirtschaft, TV-Presse, Frauen, Freizeit, Jugend)
= Leittitel (Leuchtturm) in Vollsicht (absatzstarkster Titel der CM-Gruppe)

» Beschriftung mit Signalwirkung
- Ablagenbeschriftung direkt unter dem Leittitel (Leuchtturm)
- Regalbeschriftung nach CM-Bldcken (Fernwirkung)

= 444 filialisierte EH umgeriistet* puter
NG :.\ TV Presse

*Stand: Januar 2017

CM-umgertistete EHs 4/2016: 31 % aller filialisierten EH 22
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= Einzelhandelsmarketing

LEH Top Titel Check

=  Monatliche Uberpriifung der kundenindividuellen Top-Titel im LEH

=  Prifung und Herstellung der Platzierung und Prasentation
der kundenindividuellen Top-Titel.

=  Monatliches Reporting

=  Auswertung Reporting:
» ab Prasentations-Note 4 nochmaliger Besuch des AD zur Regalpflege und
evtl. CM- Umristung
» Kompetenz Personal: durch intensiven Kontakt Qualitat des Personals

verbessern

Ziel: Umsatzsteigerung / Erhéhung der Nachlieferungen

23




BB PRESSEVERTRIEB
BB TRUNK

= Einzelhandelsmarketing

Akquise VKF-Mittel Verlage/Grosso

Il
micder Fusball!

ganze Woche
auf Balindhe sein.

Verlags- und Grosso-Verkaufsfordermittel werden als Zweitplatzierung beim EH e u |
akquiriert * —

Dauerhafte Verkaufsfordermittel zur Zweitplatzierung:
Regaldisplays, Stapeldisplays, Kassendisplays, Thekendisplays, UPD, KPL, Multimax, VZD

Displays flir Verlags- und Grosso-Sonderaktionen




BB PRESSEVERTRIEB
BB TRUNK

= Einzelhandelsmarketing
— Handel filialisiert/ fragmentiert

POS-
Verkaufs-
forderung

regelmaBige
EH-Info

EH-

Gewinnspiele i

Accounting

Presse-
Service Presse-
Einzelhandel Prasentation

Kunden-

EH-Jubilden Befragungen

POS-Promotion POS-
Werbung

25



BB PRESSEVERTRIEB
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= Einzelhandelsmarketing
Handel filialisiert/ fragmentiert

Presse-Service Einzelhandel

Telefonische Betreuung von 4.400 Einzelhandlern durch 13 Presse-Service-Mitarbeiter

=  Monatliche Uberpriifung der kundenindividuellen Top-Titel im LEH

»=  Priifung und Herstellung der Platzierung und Prasentation
der kundenindividuellen Top-Titel.

= Monatliches Reporting

= Auswertung Reporting:
> ab Prasentations-Note 4 nochmaliger Besuch des AD zur Regalpflege und
evtl. CM- Umristung
» Kompetenz Personal: durch intensiven Kontakt Qualitat des Personals
verbessern

Ziel: Umsatzsteigerung / Erhdhung der Nachlieferungen

2.881 Anrufe wochentlich

281 Neukunden — 353 Einstellungen
Werbemittel-Beratung
Qualitatssicherung Logistik
Online-Service



BB PRESSEVERTRIEB
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= Einzelhandelsmarketing
— Handel filialisiert/ fragmentiert

EH-Workshops

Themenbezogene Workshops
- Verkaufsférderung
- Saisongebiete

Remissionsschulungen mit Betriebsflihrung

Workshops mit Verlagsteilnahme

2016 fanden 4 Veranstaltungen mit 41 Teilnehmern statt:
- 2 Remissionsschulungen
- 2 Druckereibesichtigungen ,Wie entsteht eine Zeitung?"

i .




BB PRESSEVERTRIEB
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= Einzelhandelsmarketing
Handel filialisiert/ fragmentiert

Presse-Prasentation

» Gestaltung
vertikale Ausrichtung mit gruppierten Schwerpunktthemen

» Beleuchtung

» Strukturierung
Struktur schafft Ordnung im Presseregal

» Beschriftung
Orientierungshilfe fiir Konsumenten

» Sortimentsanpassung
an die vor Ort befindliche Regalierung




BB PRESSEVERTRIEB
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= Einzelhandelsmarketing
Handel filialisiert/ fragmentiert

e sz,

- Intormationen fir den Eizothander

RegelmaBige EH-Info

| ssehin e wod e Famit .
elites gufen Ratich tns Jakr 20170 -

Wochentliche Information fiir den Einzelhandel zu:

= Preisanderungen, Neuerscheinungen, Einstellungen,

= Sonderhefte, vertriebsbeschrankte Titel,

= Berichte (iber EH-Auszeichnungen oder Verlags-
Gewinnspiele.

= im Internet: www.trunk.de >>Trunk-Aktuell

WIR GRATULTEREN ZU 70 JAHREN

Am 4. Januar 2017 feje =
DER SPIEGEL sein &

70. Jubilium!

>> Verlagsinformationen

[l T o
e

EH-Gewinnspiele

Gewinnspiele fiir unsere EHs, die Aktionsdisplays (Regaldisplays, Kassendisplays) haben und
diese regelmaBig mit Aktionsware bestilicken.

Gewinner werden in unserer Trunk aktuell mit Foto der Gewinniibergabe
veroffentlicht.
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Einzelhandelsmarketing
Handel filialisiert/ fragmentiert

POS - Promotion -

Unterstitzung der EH bei Geschaftsertéffnungen, Jubilden etc.
durch Promotion-Aktionen vor Ort:

= Gliicksrad
= Press-Bike

POS Verkaufsférderung

Impulskaufe steigern!

Einsatz von:

» Regaldisplays

= Kassendisplays

= Thekendisplays

= Stapelprasenter

= Aktionsdisplay-Drehstander

] 2016: Insgesamt 48 VKF-Aktionen als Marketingaktivitdt mit Aktions-

l Auswertung und Bildmaterial 30
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Einzelhandelsmarketing
Handel fragmentiert

Key Accounting

Jahresgesprache mit:

Edeka, Feneberg, V-Markt, Metro, Tengelmann, Aliguth
Backerei-Filialisten: Wimmer, Miinzel

Besprechung der Umsatzentwicklung, Kennzahlen, Zweitplatzierung und Platzierungsoptimierung

® 2016: 8 Key-Account-Gesprache bei LEH und Backereien.

l Teilnahme mit Messestand an der REWE-Friihjahrs- und Herbstmesse
sowie Edeka-Messe.

EH-Jubildaen

Ab 10-jahrigen Firmenjubilden (15-/20-/25-jahrige Jubilden) werden

unsere Einzelhandler besucht und eine Urkunde, Blumen und Sekt Uberreicht.
Verdffentlichung der Jubilare mit Foto in der Trunk aktuell und

auf unserer Homepage.

l 2016: 60 Jubildums-Kunden-Besuche
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= Einzelhandelsmarketing
— Handel filialisiert

Presse-Regale

= Regalberatung

Regalfinanzierung durch Trunk

Regalaufbau

Kontakt/Vermittlung zum Ladenbau

Regalaktion flir GA 11 und 12: Angebots-Flyer mit Finanzierungs-Plan

f ‘i- K}Hmﬁéﬂz ¢ -“_l_,; Lt
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BB PRESSEVERTRIEB
BEMEDIA BB TRUNK

BEEDISTRIBUTION

Die Kraft unserer Ideen und Losungen reduziert Komplexitat
und schafft Fokus. Wir verbessern das Arbeiten und Leben
unserer Kunden indem wir reibungslose Ablaufe im
Hintergrund garantieren.

Die richtigen Medien zur richtigen Zeit,
am richtigen Ort, im passenden Mix.
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